关于优化农产品供给体系的建议
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随着社会经济发展和人民生活水平的提高，居民健康意识不断增强，消费模式也随之不断改变。从各类商圈开业盛况到文旅产业蓬勃发展、从自驾出行到跨境旅游，可以看出慈溪市民对于吃穿住行有着更高品质的强烈追求。特别是在吃的方面，事关老百姓身体健康，进行供给端的优化尤为显得重要。
一、目前现状
慈溪辖内农产品种类丰富，以杨梅为代表的特色产品更是具有一定的全国知名度。但同时也存在以下问题：
（一)是农产品品质管控不强。从田间地头到居民餐桌，中间流转过程无法追踪，一旦出现农产品安全问题，往往无法从源头进行堵截。
(二)是农产品品牌效应不强。除杨梅等个别农产品外，其余众多农产品虽然种类繁多，但叫得响的品牌寥寥无几，往往停留在低端销售环节。
(三)是农产品渠道销售不强。由于大多农产品不易保存运输，在渠道端销售时往往依赖本地市场就近销售，容易造成供大于求的现象。
二、建议
围绕上述农产品供给端存在的一些问题，提出以下几点建议：
(一)是建议推广溯源码的应用。对源头产地的农产品逐步推广应用溯源码，记录农产品从种植到收购再到销售的全流程信息，让消费者通过手机扫一扫，即可看到农产品的生产地点、采摘日期、运输方式、销售价格、产品种类等等内容，让老百姓吃的放心。
(二)是建议打造“慈农安心”质检品牌。通过在各乡镇设立便民农产品质量检测点，为通过检测的农产品贴上“慈农安心”品牌，同时在溯源码上增加检测信息，提高消费者的认可度。
(三)是建议抱团发展塑造品牌。以农民专业合作社为载体，联合附近区域范围内农民抱团进行农产品种植，在形成一定规模的基础上，由政府部门牵头引入专业的文化公司，针对辖内不同特色的农产品进行包装宣传，逐渐打造具有一定知名度的农产品品牌，从低端销售转向中高端发展，从而助力居民消费升级。
(四)是建议拓宽渠道助农销售。联合自媒体、电商、金融机构等众多具有线上渠道资源的外部机构，发挥机构在公众号、直播、电商平台、商城等渠道上的宣传及销售优势，通过引导农户入驻商户平台、直播助农销售等形式助力农产品“走出去”。

2

