

关于加强慈溪制造品牌建设的建议

领衔代表：方成
附议代表：

当前疫情冲击影响下，振兴实体经济显得更加重要与迫切。我市作为传统制造业大市，迫切需要转型升级，除了要加快发展新兴产业，更重要的是用创新推动传统产业“发新芽”。未来慈溪实体经济发展的三个关键词——质量、品牌、创新。其中品牌是质量、文化、信誉和创新呈现给向市场最直接的体现，也是竞争力与价值的综合体现。
我市企业由于受到产业生态等方面因素影响，商标品牌建设方面长期处于落后阶段。据了解，我市实有注册商标超过57000件，而中国驰名商标仅仅只有17件。虽然总体数量尚可，但相对于全市18万的市场主体数量依然偏低，且质量明显不足，这与全市经济发展的水平、制造业大市、小家电之乡的地位明显不匹配，也严重制约了我市企业产品进一步的拓展市场。
[bookmark: _GoBack]一、慈溪品牌建设存在的主要问题
1.企业品牌意识不强。相当一部分企业管理者缺乏品牌意识，对品牌在现代经济中的地位和作用缺乏应有的认知，缺乏对品牌建设、维护的长远规划，另一方面，我市大量企业由于作为国内外大企业的OEM代工企业，注重短期利益，满足于贴牌加工，对品牌需求不足，即使创立了品牌，很多企业对品牌定位不清晰，品牌构架、识别、跟踪没有有效执行力，没有充分投入资源去运作、发展。
2.品牌宣传仍需加强。部分企业受到资金压力、知识水平等因素影响，在品牌宣传方面只是简单打打广告，缺乏好的创意和策划，在宣传途径上，也没有充分利用网络新媒体、直播带货等新兴传播形式，品牌的塑造及推广效果不理想。
3.政府引导扶持有待完善。政府在组织和引导企业品牌建设工作中，战略性研究不够，对具有慈溪地方特色和市场开发潜力的商品与品牌研究、指导与引导等方面还有欠缺，商标与品牌、品牌与发展的战略性研究有待加强。
4.第三方组织服务水平有待提高。商标代理机构、行业协会等第三方组织在品牌服务仍然集中在简单的业务咨询和代理上，在业务培训、品牌策划、法律援助等方面的服务能力还不够。部分品牌工作指导站对企业在品牌创建、维护、推广、保护等方面所能提供的服务与企业需要有一定差距。
二、进一步慈溪制造大市品牌建设的建议
（一）强化宣传辅导，进一步提升市场企业品牌意识
一是要加大品牌建设的宣讲力度。政府要进一步加大宣传推介力度，组织或引导相关行业协会组织品牌建设的宣讲活动，积极鼓励广大企业特别是中小企业加大对品牌建设的投入。鼓励和支持企业多渠道多媒体开展商标品牌形象广告传播活动，充分利用电子商务平台、国内外展销会、洽谈会等提高品牌知名度。积极组织开展对驰名商标、地理标志商标的集中宣传推介活动，提高慈溪品牌产品的对外影响力和竞争力。另一方面，要深化对品牌工作的研究，注重对商标管理、保护的研究，特别是加强对品牌资源开发利用的研究。指导企业搞好商标资产的运用，防止无形资产的流失和闲置。探索品牌资产经营，通过品牌尝试行业间的联合、整合、重组，实现商标品牌的最大效益。
二是优化扶持政策，进一步完善和制订符合实际、具有实效的对应政策，以引导和鼓励企业实施正确的商标战略和策略，积极争创驰名商标和著名商标，不断提高商标的知名度。积极落实与商标品牌相关的各类优惠政策，对符合政策规定的企业特别是驰名、著名商标企业在要素资源保障、融资贷款和财政税收等方面予以优先支持。
（二）深化多元服务，进一步健全商标培育体系
1.加强自主商标品牌培育。加强对拥有自主商标品牌企业在商标规范使用和品牌培育运作方面的指导，着力改变“重注册、轻应用”现象。引导企业走科技创新、商标运用与品牌提升的融合发展之路，加快推动创新成果向自主商标品牌转化。鼓励小微企业、农民专业合作社、农户等加入行业协会或集体组织，加强集体商标、证明商标使用，更好地拓展市场。鼓励出口企业把贴牌加工与创立自主商标品牌有机结合起来，逐步提高自主商标品牌出口比例。
2.加强商标品牌的公共服务。健全商标工作长效机制，整合有关部门资源，通过建立健全商标品牌服务平台和信息库、组建专家顾问团等，为企业提供商标品牌咨询指导、业务培训、法律援助等。积极发展商标品牌代理、评估、咨询等社会中介服务机构，加强商标品牌协会建设，完善商标品牌社会化服务体系。
3.加强品牌指导站建设。进一步加强对品牌指导站的经费、人员、场所的保障，大力推动省示范品牌指导站和星级品牌指导站建设工作。各品牌指导站要通过建档立库、信息咨询、上门服务、宣传培训等方式，有针对性地做好联系企业的商标品牌指导、培育和维权等工作。
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