关于加大农业冷库建设支持力度的建议

领衔代表：曹青云

附议代表：

慈溪果业日益壮大，尤其是电商的崛起，慈溪水果乘其东风，声名远播，特别是慈溪杨梅，时令季节销售已跨省出国。其他慈溪葡萄、蜜梨等亦不甘落后，蒸蒸日上。第三届中国果业品牌大会公布“2017年中国果品区域公用品牌价值榜”，我市“慈溪葡萄”、“慈溪杨梅”、“慈溪蜜梨”3个果品区域公用品牌名列其中，总价值达27.82亿元，较去年增加2亿元，入选数量及品牌总价值位居宁波各区县（市）首位。其中，“慈溪葡萄”品牌价值14.96亿元，列第54位，“慈溪杨梅”品牌价值10.97亿元，列第72位，“慈溪蜜梨”品牌价值1.89亿元，列第130位。据统计，今年该三大主导水果种植面积达到15.5万亩左右，实现产量13.3万吨，总产值超8.5亿元，均同比增长5%以上。

慈溪果业辉煌的同时，水果成熟时间集中、保鲜时间短、收益贬值等问题也浮现出来，为更好响应推进农业供给侧改革，建立新型智慧互联的农产品冷链流通体系，我建议抓好源头冷库的建设。

以周巷蜜梨为例，周巷作为“中国黄花梨之乡”，蜜梨是周巷农民的支柱型产业，全镇蜜梨种植面积超1.5万亩，主要种植品种为翠玉、翠冠、黄花梨三种为主，成熟期在盛夏7-8月。拿最近几年最为畅销的翠冠梨来说，该梨皮薄汁多，香甜可口，深受广大消费者喜爱，亦是农户创收主力军。但该梨产期不过一个月，且为最炎热的时期（7月中旬到8月中旬）。对一个镇来说，万亩的翠冠集中一个月上市，市场压力是巨大的，势必造成压价、滞销等负面问题，炎热的天气又不耐贮藏。如何延长翠冠梨的卖期是解决该问题的关键点，农业冷库的普及呼之欲出。

细观现状，翠冠梨的主要消费地为福建、广东等南方地区，该地区气候特点是气温更为炎热，夏季更为延长，他们对翠冠梨的需求不单单只是成熟期的一个月，他们需要的是整个夏季，乃至秋季。而本地区延长成熟期的手段并不多，较为常见的是套袋技术，但该技术也只能稍微延长挂果成熟期，对采摘后的贮藏于事无补。受成熟期和气候影响，本地不可能像北方一样可以地窖贮藏。而冷库尚未普及，现有的冷库，一是商业冷库，专门用来冰海鲜之类的，价格昂贵。二是零星的家庭农场自建冷库，因费用大，很多农户望而却步。用专业的农业冷库武装周巷蜜梨还任重道远。

农用冷库的可行性分析：

1.符合国家深入推进农业供给侧结构性改革的精神。

2.商用冷库已经成熟，不存在材料短缺或者技术壁垒。
3.周边蜜梨等有足够的果蔬作为支持。
4.电网发达，且旺季断电、缺电情况少见。
5.农业专业合作社、家庭农场兴起，有意愿也有场地。
6.蜜梨消费地需求时间长，横跨夏秋两季。
农用冷库的好处：

1.避免因集中上市带来的滞销、贬值等影响，农户直接增加收益，发挥水果本身的经济价值，提升种植户的积极性。

2.对酷爱蜜梨的福建、广东地区，能在整个炎热的季节一饱口福，延长水果的供应期。

3.因冷库的分流，避免水果大量上市时的交通堵塞、环境污染等问题。使得水果交易始终在一个缓和、稳定的状态下进行。

4.水果出库后，西蓝花等蔬菜可以接着入库。带动其他农作物的创收。

5.是互联网冷链系统的源头，是时代的需要，大势所趋。

目前的难题：

1.信息不对称，农户相对封闭，对冷库的建造信息，如施工方、材料、技术、价格等了解不够。

2.资金问题，一个冷库的建造，需要一大笔的资金投入。

3.使用成本，高昂的电费是一大顾虑。

建议政策上的支持：

1.加大现有的农用冷库政策，普及运用，使冷库经过几年努力后形成一定规模，有效控制销售期短带来的弊端。

2.积极寻找、接洽有实力、有技术、有售后保障的制造商。在建造先进冷库的同时把建造资金压到最低。

3.放宽、简化冷库审批手续，尽量让农户符合建造条件，并少跑腿。

4.更为有力的冷库建设资金支持，使农户建得起。

5.降低用电费用，如降至农排电价，使农户用得起。

