关于要求在慈溪长三角市场群水产批发市场
设立本地水产品销售专区的建议
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我市作为浙江省渔业重点县，18年渔业年总产量达4.2万吨，总产值达15亿元，其中大宗水产品南美白对虾5105吨，泥螺、海瓜子等11566吨。虽然这几年政府出台好多政策，如“农超对接”、“农校对接”、“农企对接”等等，但随着水产品资源以及水产品生产能力的快速提升，水产品产销矛盾越发突出，一边是养殖户守着大量水产品低价难销，一边是城市民众抱怨吃不上廉价水产品，“滞销、卖难、买贵”的现象亟需政府有关部门重点关注。
一、我市水产品销售存在的主要问题
1、市场经营主体较弱。面对竞争激烈、千变万化的市场，分散、弱小的养殖户难以克服其自身市场经营意识较弱、组织化程度较低等问题，尤其是能代表渔业行业特点，代表产业利益的本地经纪人主体目前发育不成熟，多存在着“低小散”的情况，难以抱团闯市场。
2、农品销售渠道单一。当前本地大宗水产品销售主要以城乡集贸市场、水产品批发市场、水产品超市、水产品电商、自媒体销售等为主，这种以农产品批发市场、集贸市场为主导的营销渠道体系虽然在水产品营销中发挥了重要作用，但并不能有效解决产销环节中存在的小生产与大市场的矛盾。慈溪长三角市场群水产批发市场的销售本地水产品的平台作用没有有效发挥，销售的绝大多数是外地水产品，再辐射到本地城乡集贸市场，大大压缩了本地水产品的销售量。对于分散、弱小的养殖户来说除了乡村集贸市场外，其他渠道特别是进入慈溪长三角市场群水产批发市场销售是一件很困难的事，要么门槛高、技术高，要么环节多、成本高。
3、精深加工能力不足。本地水产品生产的季节性太强，水产品储存条件要求高，限制了水产品运输，影响销售市场范围的扩大。同时我市初级水产品缺少深加工能力。大部分水产品的销售主要是鲜活或腌制、冷冻。一是养殖户自已到乡村集贸市场零售，二是养殖户把水产品卖给加工企业进行腌制、冷冻。第一种方式收入可观，但量少且需要消耗大量的人力和精力，第二种简单省时省力但是水产品被以很低的价格卖出，养殖户收入减少。例如19年8、9月份南美白对虾集中上市季节，冷冻南美白对虾平均19元左右一斤，而鲜活南美白对虾销售平均22元左右一斤，南美白对虾养殖成本14元一斤左右，养殖户纯收入少收60%。
二、建议
发展农村经济，增加渔民收入，推进农村改革发展，让渔民享受改革开放的成果，真正解决“三农问题”，不仅要调整好渔业产业结构，搞好渔业生产，同时更要充分发挥政府有关部门（尤其是商务部门）在水产品销售中的作用，重视和解决好水产品的销售问题，为切实加强对本地水产品的支持，提高产销综合水平和渔民收入（此建议，希望由市商务局牵头落实）。建议如下：
1、增设销售专区。慈溪市商品市场物流园区管理委员会要支持和鼓励在慈溪长三角市场群水产批发市场设立本地水产品销售专区，降低门槛、减少环节、压缩成本，在目前形势下，这是解决本地大宗水产品销售困难、发展农村经济，增加渔民收入最有效的方法。
2、加强沟通对接。对于慈溪长三角市场群水产批发市场设立本地水产品销售专区，市级有关部门（市商务局、市农业农村局、市农合联等）应成立专门协调小组，专项帮助解决本地水产品的销售难问题。对于慈溪长三角市场群水产批发市场本地水产品销售专区的入驻市场主体可以委托市农合联或产业分会等合作组织牵头落实，外部则由慈溪市商品市场物流园区管理委员会负责。
3、加大政策扶持。为解决本地大宗水产品销售困难、促进农民持续增收，市农业农村局、市财政局等要加强对农产品销售相关领域的财政补助力度，尤其是在慈溪长三角市场群水产批发市场设置本地水产品销售专区后对专区租费、贴息、税收等方面出台相应扶持政策，进行激励、催化。
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