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一、理由
慈溪工业经济有一个十分明显的特征，就是产业集聚、块状经济明显，一家整机企业往往有几十家甚至上百家的配套企业。像取暖器等成熟家电产品，所有配件都能够在本土采购到。但是，随着慈溪工业经济不断向高质量发展目标迈进，只围绕整机产品本身形成的供应链条已经满足不了企业的需求。在慈溪工业企业快速推进的自动化、数字化、智能化发展方向中，相关企业对围绕智能制造等方面的各种智能装备、芯片、软件、核心部件的需求数量越来越大，而以往制造企业都是将这种相对高端的配套需求放在宁波、杭州、上海等大城市，这也让制造企业承担了较大的制造成本。
在疫情影响下这几年里，很多异地供应链条被迫断裂，相关企业不得不在慈溪当地寻找替代供应商。在这个时候，不少企业发现，慈溪已经衍生了大量可以满足工业企业转型升级需求的各种小而精、新而专配套企业。这些配套企业围绕制造企业升级换代需求，不断填补着慈溪市场空白，已经形成了相对完整且成熟的隐性供应链条。
由于这些企业往往以“配角”的身份出现，大都是又处于工业制造领域，影响力只是局限在行业内部，即使在国内扩大内需，推进“双循环”的发展趋势下，要打造慈溪品牌，建立具有本土性价比优势的新型供应链条仍存在着以下难点：
（一）企业对新型供应链企业认知度较低可。围绕工业企业转型升级衍生出来的配套企业，不同于整机产品的配件企业。配件、零件企业由于一定的局限生，只能供应整机企业，往往容易得到整机企业的认可。但是一些智能装配、数字芯片等处于市场中高端的产品，相关企业往往认可品牌产品，慈溪本土配套企业只能以替代品的角色出现，不被制造企业认可。然而，近年来，随着慈溪整体工业经济实力的不断增强，涌现了一大批并不弱于国内同类产品的智能装备、芯片等企业，且形成了完整的产业链，本土配套企业的崛起已经大势所趋。
（二）新型供应链企业品牌知名度不高。不可避免的是，慈溪本土配套企业发展时间较短，品牌知名度不高，这也成为很多技术优秀、产品成熟企业的短板。品牌影响力的缺失，让这些配套在市场竞争中失去了先机。同时，配套企业只影响工业领域的产业特性，也让这些企业无法被大众所认知，行业内口口相传的传播效果并不十分理想。
（三）新型供应链条没有形成产业集聚优势。围绕工业经济转型升级衍生出来的配套企业，都是根据市场需求自发产生的，企业出现时间有先有后，产业布局分散凌乱，企业规模相对较小，这也让这种隐性的新型供应链条没有形成产业集聚优势，只能被动的接受市场选择。不少优秀的企业就是在这样被动的竞争环境中淘汰，也相对制约了这个产业的持续发展。
二、培育本土品牌建立“内循环”新型供应链条的建议
[bookmark: _GoBack]在加快构建以国内大循环为主体、国内国际双循环相互促进的新发展格局中，慈溪本土配套企业在扩大内需的发展趋势，不可避免的将来新一波的增长潮，就这需要慈溪政府部门加大本土品牌培育力度，建立“内循环”新型供应链条。而一旦新型供应链条形成产业集聚优势下，必将与当地制造企业相辅相承实现良性循环发展，暴发出前所未有的竞争力，为此，我提出以下建议：
（一）建立供应采购目录。一直以来，为制造企业提供本土配套的企业没有经过系统梳理，制造企业对这些企业的数量、服务内容、产品优劣等均不甚了解，这也无形中削弱了本土配套企业的竞争力。为此，建议政府部门开展系统调研，建立本土供应企业采购目录，引导新型供应链企业开展良性竞争，更好的服务慈溪工业经济。
（二）建立线上采购平台。由于慈溪新型供应链条十分分散，不能形成集聚竞争优势。建立政府部门建立配套产品线上采购平台，将慈溪各类优秀的配套企业集中到线上平台，完成一站式采购服务，从而形成凡是制造企业需要的工业配套产品，都能在线上平台完成采购。
（三）加大本土配套企业品牌竞争力。在实施扩大内需的发展战略下，培育扶持本土企业将是必然选择，为了让新型供应链企业更好的融入到慈溪工业经济领域之中，建议政府部门通过全方位的宣传，在慈溪区域内提升本土配套企业的品牌知度名，让更多优秀企业被市场认可、接受，以此满足慈溪制造企业在转型升级中的需求，并以更加合理的采购成本，提升企业综合竞争实力。
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