关于全方位打造文旅精品线的建议
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慈溪文旅资源较为丰富，近年来在市委市政大力推动引导下，我市疫情前（2020年）游客量已经达1600万人次，旅游总收入达到150多亿元。当前，随着疫情影响结束，特别是“沪、杭、苏、甬半小时交通圈”逐渐成型，慈溪在长三角的区位优势愈发凸显，为慈溪旅游大发展奠定良好基础。为进一步提升慈溪旅游业发展，提出如下建议。

一、打造具有慈溪辨识度的精品文旅线路。建议相关部门盘点全市文旅资源，综合考虑区域、交通等因素，推出若干条精品文旅线路。如“红色文旅线路”，建成后可作为市内外企事业单位开展党日活动、党建联建活动的场所，打造邀请市外单位来慈开展党建活动的名片；如“古韵文化线路”，可以吸引政商文等各界人士感受沧海桑田的历史变迁（慈溪特有的围海造田、徐福东渡、越窑青瓷等），有利于招商引资、政务交流；如“亲子文旅线路”，可以吸引长三角一带日益旺盛的亲子短途旅游需求；如“休憩文旅线路”，或依山傍水划定固定区域，允许市民开展露营、烧烤、煮茶等休闲活动；如“民俗文旅线路”，传承“兰街”庙会等具有群众基础的民俗IP，旧瓶装新酒，结合明清古家具文化等。

二、围绕每条精品文旅线路，系统挖掘或编制好文旅故事。可以向全社会征集对每个景点的讲解文案，与历史、与人文、与民俗、与特色产业等等均可结合。部分民间作家、历史爱好者等，掌握的素材可能会比官方目前掌握的更多更丰富。通过把每个文旅点的故事讲好，让静态的、点上的文物、景物“活”起来，丰富历史纵深感，增强对游客的渲染力。

三、围绕每条精品文旅线路，考虑由市镇规划、招商引资。目前我市部分初具规模、游客量大的旅游路线（如上林湖一带南山线、方家河头等），周边优质、有影响力的商业资源相对缺乏，小摊小贩较为普遍。建议由镇或强村公司对区域进行整体规划，包括不限于商户招引、村民迁居等，让游客不仅能徒步观景，也能吃住一体。地方银行可以为镇村提供专项资金支持，亦可以协助镇村建立共富基金等。

四、围绕每条精品文旅线路，强化对区域内商户管理。对线路区域内的商户，实行更加高频的食品安全、卫生状况、放心消费等检测检查。可借助第三方商户评分（如大众、美团等），对口碑良好的商户，纳入全市文旅攻略地图的推荐商户、消费打卡抽奖商户、消费券定向使用单位（实质上是定向补助奖励），帮助这些优质商户树品牌、打响知名度，吸引市内外游客前来打卡，与文旅景点相互促进。

五、围绕每条精品文旅线路，招募志愿者参与管理维护。吸引退休职工、休假学生等，参与到对文旅景点的维护、讲解中来，缓解当前维护管理队伍不足问题，提高该类志愿者对慈溪文化的认识，在日常生活中成为慈溪文化的传播者。对参与志愿活动的人员，可按一定标准折算“群治分”，配套跟进相应奖励。

六、围绕每条精品文旅线路，提高宣传的触达面接受度。在慈溪旅游的统一品牌下，根据不同主题线路，开发手绘地图、卡通形象、小摆件等延伸产品，提高游客旅游时的沉浸感。甄选游客、吃货高频浏览的平台，加大线上宣传投放，如小红书、大众点评等。联合地方银行，开展线路区域内优质商户（可定期甄选、公布）的消费打卡、抽奖、送积分等活动，提高优质商户的曝光度、客流量。

七、开发全市文旅攻略地图。汇集全市文旅信息等，一方面推介上述主题式文旅精品线路，另一方面可以由游客自助选择景点，系统智能推荐相关的吃、住、行旅游线路。将文旅攻略地图端口，嵌入慈溪发布等微信公众号，方便市内外游客清晰掌握查询的路径。
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