关于十八届人大第一次会议第166号建议
协办意见的函
市农业农村局：
胡幼萍代表提出的《关于加大政策扶持力度，提升慈溪杨梅竞争力的建议》已收悉。我们认真研究了涉及市农合联执委会（市供销社）职责的相关内容。现将有关协办意见反馈如下：
近年来， 市农合联执委会紧紧围绕乡村振兴战略，开展推动杨梅产业发展、提升“慈溪杨梅”区域公用品牌知名度、线上线下扩大杨梅销售，以梅为媒融合发展等工作，主要如下：
一、打造“慈溪杨梅”品牌形象。已推出了“慈溪杨梅”整体品牌形象，打出慈溪杨梅 “原种（zhǒng），原生，原味，原来的杨梅” 新广告语，充分显示品种、品质、生态的地理区域优势和浓浓的乡愁文化；二是标志形象升级，将慈溪杨梅7000年的历史渊源符号化，结合著名学者余秋雨亲笔题写的“慈溪杨梅”书法作品，组合成慈溪杨梅的新标志；三是品牌创意升级，设计“杨梅精灵”IP形象。目前“慈溪杨梅”品牌价值实现14.99亿元。
二、引导梅农抱团发展。2019年组建市农合联杨梅产业分会，引导梅农抱团开拓市场，统一产品包装和传播形象，形成“慈农优选”品牌合力，为慈溪梅农提供强有力的品牌背书，提升溢价能力，引导农户树立品牌意识、精品意识、标准化意识；鼓励市场主体发展杨梅电商，年度举办“梅好时光”杨梅节庆活动，开展产销对接、电商培训、直播带货等一系列活动，杨梅年销售超45万单。同时为切实加强梅农的抗风险能力，开展杨梅降雨气象指数保险试点，年度参保梅农户1000户以上，承保面积至2万亩，实现沿山涉梅乡镇全覆盖。
根据胡幼萍代表提出的建议，结合相关职能，下一步市农合联执委会将依托杨梅产业农合联的平台和纽带作用，引导梅农开展杨梅电商、直播带货等，利用抖音、快手、社区电商等新媒体新平台，拓展宣传和销售渠道；通过组织梅农参展和推介，让慈溪杨梅“走出去”，进一步打响品牌知名度；建立“慈农优选”慈溪杨梅品控标准，提升产品附加值。
请转达我们对胡幼萍代表关心和支持慈溪杨梅产业发展工作的诚挚谢意。
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