关于加快发展旅游产业提升慈溪知名度的
建议

领衔代表：宓华芬

附议代表：
在全球一体化、竞争激烈化的背景下,城市走入了地域营销、品牌经营的时代。纵观国内各大、中、小城市无一不投入精力塑造城市形象,提升城市知名度。旅游地作为城市对外展示的窗口,对城市知名度提升有着不可忽视的影响。因为“油菜花”，婺源红了；因为“古镇”，乌镇火了；因为“盐湖”，茶卡热闹了。“一城一景”，这些“网红地”正是这些城市的“金名片”。慈溪作为全国经济百强县，经济实力雄厚，但文化、知名度与我们的经济地位不匹配。旅游产业不足，便是重要原因之一。

1、 理由
纵观慈溪当前旅游现状，景区游客主要是本地常住人口，外市、外省游客较少，总给人一种自娱自乐、小打小闹的感觉，分析其原因，个人认为存在以下几点：
（一）缺少知名景点。慈溪当前无5A级景区，虽说有鸣鹤古镇、达蓬山旅游风景区、上林湖越窑遗址等景点，但无论从知名度或评级来讲，在全国范围远远不够。
（二）缺少系统规划。慈溪现有景区基本分散在各乡镇当中，间隔路程较远，单个景区地域范围较小，浏览时间最多2个小时，总给人没啥可玩的感觉，从而造成景区吸引力不足。
（三）缺少宣传策划。对外宣传力度不够，包装、策划需要加强。特别是旅游公司，主要想着把慈溪人送到外面旅游，对把外来游客接来慈溪玩的投入力度还需加强。
2、 建议
（一）加强“地标式”景点建设。集中资源或引入旅游开发公司，打造一5A级以上景点，从而利用集聚效应，以点带面，带动整体旅游发展。
（二）加强“网红式”宣传策划。运用当前互联网思维，加大“网红”宣传，邀请明星、媒体代言宣传，做好系统策划，快速提升知名度和影响力。
（三）加强“持续式”发展。要避免“一阵风”式炒作。打好硬件基础后，要同步推进文化、内涵开发，挖掘、添加慈溪本土概念，打造营造整体品牌形象，以此带动周边项目，不断扩大景区范围和内容，形成可持续发展。
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